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GIDA VE TARIM URUNLERI iHRACATI REHBERI

1. Girig

Gida ve tarimin pay: yillar icinde Gayri Safi Milli Haslla icinde azalsa da, politik Gnemi artiyor.
Ulkeler gelistikge tarimdan uzaklasir gibi disinmek hatali. Uluslararasi Ticaret A
Derneginin hazirladig1 gorsel bunu ¢ok iyi anlatiyor.

TARIM GELISMISLIK GOSTERGESIDIR!
Su anda diinyada yasayan insanlar kalorilerinin
%50'sini sadece ii¢ (irtinden aliyor: Piring, bugday

4 vemisir!
! Bu 3 iiriinii en cok ihrag eden iilkeler:

« Piring: ABD, Hindistan, Pakistan, Tayland ve
Vietnam

« Bugday: Rusya, AB, Kanada, Avusturalya,
ABD
« Misir: AB, ABD, Arjantin, Avustralya, Kanada

[

W

Yani: Geligmis tilkeler tarimi hi¢ birakmiyorlar.
Ozellikle kritik iiriinlerin iiretiminde liderler
Cikaracak dersimiz var ama bir stratejimiz var

kO UTRADER

Tarkiye, dinyanin énde gelen gida ihracatgilarindan biri. Yilda kabaca 30 milyar dolarlik gida
ve tarim Griind ihracati yapiyoruz. Ozellikle pandemi déneminde gida giivenligi en ne ¢ikan
konulardan birisi oldu. Ticaret Bakanhgi, gida ve tarim drlnleri ihracatini dncelikli sektor
olarak belirledi.

Turkiye’'nin ihracat Ajansi BAZ Girisim olarak gida ve tarim (rinleri alaninda
ihracatcilarimiza yol gostermek Uzere bir rehber hazirladik. Bu rehberin gida ihracatina
baslamak veya mevcut ihracatini blyutmek isteyen firmalar igin pratik bir yol haritasi
sunmasini hedefliyoruz.

Rehberimizde agsagidaki U¢ ana baslik ve alt basliklari sizleri bekliyor.

1. Dunya Gida Urlinleri ithalati
2. Turkiye’nin Gida Uriinleri ihracati
3. Ticaret Bakanhginin Gida Uriinleri ihracati igin Verdigi Destekler

Rehberin sonunda ise gida ihracati yapmak isteyenler igin bir check-list hazirladik.
Hazirsaniz baglayalim.



2. Diinyada ve Tiirkiye’de Gida ve Tarim Uriinleri ithalat/ihracat
Gorunumu

= Tiirkiye'nin
Boliim (Genel | Diinyanin Toplam Diinyada lIk 5 Topylrarn Tiirkiye'nin ilk 5 lhracat
Uriin Kategorisi) Ithalat Ithalatci/miktar Yaptigi Ulke/miktar
Ihracati
ABD irak:
15,444 205 USD 437,908 USD
Almanya Cerayir
8,727,287 USD 170,566 USD
07: Sebzeler 86,713,888 UsSD 2'432'322
Ingiliera Mmanya:
4,801,800 USD 204,231 USD
Franza Romanya:
4,669,605 USD 180,167 USD
Kanada Rusya:
3,746,011 USD 121,333 USD
ABD Rusya
24,218 480 USD 033,637 USD
Tarim ve Temel o 18,748,705 USD MR e ote uso
Gida Uriinleri |  gg: Mmeyveler | 159.704.307.000 T - _
kuruyemisler usb 12,648,751 USD B 432,506 USD
Hollanaa Irak
8,268,037 USD 375,126 USD
Franga Birtagih Krallik
6,762,457 USD 220,137 USD
Gin 20,544,634 bin Irak
usD 320,044 bin USD
Meksika Cezayir
5.586.621 bin USD 131,548 bin USD
186.632.401 bin 1.732.472 bin
10: Hububat Japonya: lialya
USD (2023) 8149385 binusp | YSD (2023) 313,245 bin USD
lean: Surlye:
7.641.747 bin USD 95.299 bin USD
lepanya: Libya
5.874.037 bin USD 44.325 bin USD




ABD Irak
2827 673,000 USD 605, 025,000 USD
Gin Suriye
2.074.039.000 USD 105 776.000 USD
11: Un ve 30.028.350.000 Cioibindac 1.876.056.000 ABD
nigastalar UsD (2023) ' 1260444000 usn | USD (2023) ’ 105 841,000 USD
Almanya Somali:
1.173.480.000 USD 95.826.000 USD
Brezilya Cibuti
1.108.663.000 USD 2,386.000 USD
Cin Irak
6.751.834 USD 1.250 USD
Almanya ABD
8.119.242 USD 55.660 LSD
Tanm ve Temel 63,716 USD
Gida Uriinleri |12: Yagh tohumlar| 160,616,276 USD Japonya: 5 Suriye
5 785.850 USD (2023) 50.487 USD
Meksika Romanya:
5.754.602 USD 29.234 USD
Arjantin Ukrayna
5 720,952 USD 26,087 UsSD
ABD Almanya
13,570,608 USD 608,489 USD
Almanya ABD
7,023,874 USD 431,072 USD
20: Kenserve
meyvel/sebze ve | B3,651,277 USD Fransa 3,118,864 USD Hollznda
regeller 5,221,819 USD 175,838 USD
Birlesik Krallik Irak
5,197,614 USD 196,152 USD
Japonya Birlegik Krallik
4,048,014 USD 135 674 USD
Cin Irak
26.735.208 USD 520,229 USD
ABD Dzbekistan
12.452.072 USD 15,135 USD
02: Et iiriinleri | 161.750.980 USD Japonya 846,241 USD Maliritania
8.802 384 LUSD 16.391 USD
Almanya Kengo
B.456.516 USD 25958 USD
Fransa Belarus
7.108.067 USD 24 657 USD
Almanya: Irak:
11,984,109 USD 147 079 USD
Gmn: PArap Emirlikler:
8,047,983 USD 148 452 USD
Hayvansal D4: Siit ve Siit
2y Ortintor 114,434,354 USD|  Franse: 759,287 USD Iran
Uriinler runie 6,276,270 USD 27,696 USD
Hollands: Rusya
6,152,876 USD 27612 UsD
Itaiya: ABD
5,667,025 USD 33,617 USD
Hindistan Irak
16,560,839 USD 334,447 USD
ABD Abd
15,652,636 USD 249,588 UsD
15: Bitkisel ve
h | vadl 158,537,237 USD Gin 2,978,874 USD Diibouti
ayvansal yaglar 15,210,876 USD 245451 USD
Hellanda Cozayir
8,312,157 USD 150,845 USD
Italya fran
8,081,177 LSD 36,908 USD




ABD Irak
6,814,852 USD 40,008 USD
Japonya Venezuela
6,235,319 USD 19,508 USD
16: Et/deniz
o " 56,237,312 USD | Birlesik Krallik 264 422 USD lislya
Uriinleri konserve 5,406,020 USD 16,186 USD
Almanya Misir
4,138,338 USD 6,170 USD
= Fransa Suriye
islenmis Gida 3,190,058 USD 14,760 USD
Uriinleri
ABD ABD
6,838,019 USD 205,668 USD
Gin Irak
3,858,258 USD £0,084 USD
17: Seker ve
72 554 167 USD Endorezys 1,195,276 USD | Biresik Kralik
gekerli mamuller 3,361,320 USD 101,706 USD
Almanya Suriye
2,816,784 USD 47,4587 USD
Biresik Krallik Almanya
2,329,711 USD 53,754 USD
ABD Irak
14,836,798 USD 528 814 USD
Almanya Somal
7,257,259 USD 145,191 USD
18: Unlu
mamuller/makarn | 108,164 867 USD | Bidesk Hrallik 2,669,003 USD Almarya
5 £,934,133 USD 104 974 USD
Gin ABD
6,549,122 USD 102,027 USD
Fransa Suudi Arablstan
5,673,496 USD 72,068 USD
ABD Irek
11,932 595 USD 137 208 USD
Cin Almanya
6,123,314 UED 68,929 USD
islenmis Gida | 21: Gesitli gida
gler 2 § : ,.Gt;; GI 108,351,435 USD Almanya 1.216.767 USD ABD
Urinleri musahrarian 5,842,031 USD 67.011 USD
Biregik Krallik Gek Cumhuriyeti
4,758,471 USD 64.396 USD
Fransa Hollanda
4,075,568 USD 43.516 USD
ABD Almanya
30,860 204 USD 62,786 USD
Bifesik Krallik Kibnis
10,599,208 USD 49,477 USD
22: lgecekler
¥ 153,383,275USD|  amanys 518,176 USD | mreskKraik
5,810,434 USD 47,698 USD
Fransa Irak
6,572,308 USD 40,760 USD
Hellanda Suriye
8,407,029 USD 32,102 UsD

Daha detayli analiz i¢in TradeMap’ten 4’lii ve 6’ bazda GTIiP’lere bakilmasi énerilir.
2.1 Diinyada Gida ve Tarim Uriinleri ithalat Goriiniimii
Sebzeler (07):

e Dunyada en buyuk ithalatci tlke: ABD

e Tirkiye'nin ihracat Durumu: Tirkiye, sebzeler ihracatinda 2.4 milyar USD ile glgli bir
oyuncu. ABD, Almanya ve Birlesik Krallik gibi biyuk ithalat¢ilar Tirkiye'nin hedef
pazarlaridir. Turkiye, bu pazarlarda daha fazla pay alabilir ve daha fazla ihracat



yapabilir.

e Potansiyel: Evet, Aimanya, ABD ve ingiltere gibi pazarlar Tiirkiye igin blytik firsatlar
sunmaktadir.

Meyveler ve Kuruyemisler (08):

e Diinyada en buyik ithalatcilar: ABD, Cin

e Tirkiye'nin ihracat Durumu: Tirkiye, bu alanda 5.3 milyar USD ihracatla giiglii bir
konumda. ABD ve Cin gibi blylk pazarlarla biylimeye devam edebilir. Turkiye'nin,
Cin gibi baylk ithalatgl pazarlarla ihracatini artirma potansiyeli var.

e Potansiyel: Evet, Cin ve ABD gibi blyuk ithalat¢i pazarlarinda ylksek potansiyel
mevcuttur.

Hububat (10):
e Dunyada en buyuk ithalatgilar: Cin, Hindistan

e Tirkiye'nin ihracat Durumu: Tiirkiye, hububat (iriinleri konusunda biiyiik bir ihracat
potansiyeline sahiptir. Irak, Suriye ve Cezayir gibi Ulkelerde gugli bir pazar payi
bulunmaktadir.

e Potansiyel: Evet, Cin ve Hindistan gibi blylk ithalatgi pazarlarda Tirkiye’'nin pazar
payini artirmasi mimkaindar.

Yagh Tohumlar (12):
e Diinyada en buyiuk ithalatcilar: Cin, Almanya, Japonya

e Tirkiye'nin ihracat Durumu: Tirkiye’'nin 639 milyon USD civarinda ihracati bulunuyor
ve Cin, Almanya gibi buylk pazarlar énemli firsatlar sunuyor. Tlrkiye, bu pazarlarda
daha fazla pay alabilir.

e Potansiyel: Evet, Cin, AlImanya gibi pazarlarda blylime potansiyeli vardir.
Konserve Meyve/Sebze ve Regeller (20):
e Diinyada en buyik ithalatgilar: ABD, Almanya

e Turkiye'nin ihracat Durumu: Turkiye, konserve (riinler kategorisinde giiglii bir ihracat
yapmaktadir. Ozellikle ABD ve Almanya gibi gelismis pazarlarda Turkiye’nin pazar
pay! daha da artirilabilir.

e Potansiyel: Evet, ABD ve Almanya gibi blyUk pazarlar Turkiye igin firsat alanlari
sunmaktadir.



Siit ve Siit Uriinleri (04):

Dunyada en buyuk ithalatgilar: ABD, Almanya, Japonya
Turkiye'nin ihracat Durumu: Tirkiye, sit ve sit drinlerinde Irak, Ozbekistan,
Azerbaycan gibi pazarlarda gulgladir. Ancak ABD, Almanya ve Japonya gibi biylk

ithalatcilarla daha fazla pazar pay! kazanilabilir.

Potansiyel: Evet, ABD ve Almanya gibi Ulkelerde ylksek potansiyel mevcuttur.

Et ve Et Uriinleri (GTP 02):

Dunyada en buyk ithalatgilar: Cin, Japonya, Almanya

Turkiye’nin ihracat Durumu: Tirkiye, Irak, Birlesik Arap Emirlikleri ve Suriye gibi
pazarlarda guglidur. Ancak, Cin, Japonya ve Almanya gibi blyik ithalat¢ilarda daha
fazla pazar payi kazanilabilir.

Potansiyel: Evet, Cin ve Japonya gibi buyuk ithalat¢i pazarlar Turkiye icin buyuk
firsatlar sunuyor.

Zeytinyagi ve Zeytin (15):

Dlnyada en bilyiik ithalatgilar: ABD, ispanya

Turkiye’nin ihracat Durumu: Tirkiye, zeytinyagi ve zeytin ihracatinda giigliidir. ABD
ve Ispanya gibi pazarlarla daha fazla ihracat yapilabilir.

Potansiyel: Evet, ABD ve ispanya gibi pazarlar Tirkiye igin dnemli firsatlar
sunmaktadir.

Konserve Et ve Balik (16):

Dunyada en buyuk ithalatgilar: ABD, Japonya, Almanya

Turkiye'nin ihracat Durumu: Tiirkiye'nin konserve et ve balik ihracati giiglii olmasina
ragmen ABD ve Japonya gibi pazarlarda daha fazla potansiyel barindirmaktadir.

Potansiyel: Evet, bu pazarlarda Turkiye'nin pazar payi artabilir.

Gida Maddeleri ve Diger Uriinler (21):

Diinyada en bilyiik ithalatgilar: ABD, Almanya, ingiltere
Tirkiye'nin ihracat Durumu: Tiirkiye, gida maddeleri ihracatinda énemli bir rol
oynamaktadir. Ancak ABD, Almanya ve Ingiltere gibi tilkelerde daha fazla pay

kazanilabilir.

Potansiyel: Evet, bu pazarlarda daha fazla pay kazanilabilir.



Tarkiye’nin gida ve tarim Urdnleri ihracatinda yuksek potansiyel barindiran pek ¢ok pazar
bulunmaktadir. Almanya, ABD, Cin, Fransa gibi blyuk ithalatgilar Turkiye'nin ihracatini
artirabilece@i ana pazarlar olarak 6ne c¢ikmaktadir. Turkiye, 6zellikle bu pazarlarda stratejik
hedefler belirleyerek ihracatini daha da artirabilir.

Ticaret Bakanlhigr'nin sagladigi destekler, Turkiye’nin daha fazla pazar payl kazanmasina
yardimci olacaktir. Ozellikle fuar katilimlari, pazara giris belgeleri, helal sertifikalari gibi
unsurlar, Turkiye’nin gida sektoriindeki uluslararasi rekabet gliciini artiracaktir.

3. Ticaret Bakanlhigi Tarafindan Gida ve Tarim Uriinleri ihracatinin
Artirilmasi icin Verilen Destekler

Gida ve tarim lriinleri ihracati Ticaret Bakanligi tarafindan éncelikli sektér olarak belirlenmis
durumda. Bu sayede, destek oranlari ylizde 5 artirimli uygulaniyor.

3.1. Gida Firmalar igin Pazara Giris Belgeleri Destekleri
Gida Sektoriine Ozel Belgeler:

Oziir dilerim, gida ve tarim UrGnleri ile ilgili olan tim belgeleri net bir sekilde yazmamigim.
iste gida ve tarim iiriinleri ile ilgili tiim belgeler dosyada yer alanlar:

1. HACCP Sertifikasi — Gida glivenligi yonetim sistemi belgesidir.

2. lyi Tanim Uygulamalan (iTU) — Tarimsal iriinlerin giivenli ve siirdiiriilebilir sekilde
uretildigini belgeleyen sertifikadir.

3. Helal Sertifikasi — Helal gida tretimi igin gerekli sartlari sagladigini gésteren
sertifikadir.

4. Organik Uriin Sertifikalar — Organik tarim Griinleri icin verilen sertifikadir, organik
Uretim yontemlerine uygunlugu gdsterir.

5. FAMI-QS Sertifikasi — Yemin guvenligi yonetim sistemi sertifikasidir, 6zellikle
hayvancilik ve tarimda kullanilan yemler i¢in gecerlidir.

6. GlobalGAP Sertifikasi — Tarimsal Urlinlerde uluslararasi kabul gérmus gida
glvenligi ve cevre yonetim sistemini onaylayan sertifikadir.

7. 1SO 22000 (Gida Guvenligi Yonetim Sistemi) Sertifikasi — Gida glvenligi alaninda
uluslararasi standartlara uygunlugu gosteren sertifikadir.

8. FDA Sertifikasi (Food and Drug Administration) — ABD pazarina girecek gida ve
tarim Urdnlerinin guvenligini ve saghgini onaylayan sertifikadir.



9. BRC (British Retail Consortium) Sertifikas1 — Gida sektdriindeki kalite yonetim
standartlarini belirleyen ve perakende sektoriinde kabul géren bir sertifikadir.

10. GMP Sertifikasi (Good Manufacturing Practices) — lyi iretim uygulamalari
belgesidir, gida ve tarim Grtnlerinin hijyenik ve guvenli bir sekilde Uretildigini gdsterir.

11. GMP+ FSA Sertifikas1 — Yemin glvenligi yonetim sistemini onaylayan sertifikadir.

12. Kosher Sertifikasi — Yahudi dini kurallarina uygun gida Uretimi igin verilen
sertifikadir.

13. Fairtrade Sertifikasi — Ticaretin adil sekilde yapiimasini saglayan bir sertifikadir,
Ozellikle gida Grunlerinde yaygindir.

Bu belgeler, gida ve tarim durlnlerinin uluslararasi pazarlara girisinde ve guvenliginin
saglanmasinda 6nemli rol oynamaktadir.

Desteklenen tim belgeler icin tiklayin.

Ticaret Bakanhgi Destekleri:

e Belgelerin alinmasi i¢in %50 destek

e Test, analiz ve belgelendirme gider destegi

BAT Girigim

Giris Belgeleri

ihracatta pazara giris belgeleri rehberimiz icin tiklayin.

Ticaret Heyetleri yazimizi incelemeyi unutmayin.

3.2. Gida Firmalari igin Fuar Destekleri

1. MARCA BY BOLOGNAFIERE 2025


https://ticaret.gov.tr/destekler/ihracat-destekleri/5973-sayili-ihracat-destekleri-hakkinda-karara-iliskin-genelgeler/pazara-giris-belgesi-destegi
https://www.bazgirisim.com/wp-content/uploads/2024/01/Ihracatta-Pazara-Giris-Belgeleri_compressed-1.pdf
https://www.bazgirisim.com/wp-content/uploads/2024/01/Ihracatta-Pazara-Giris-Belgeleri_compressed-1.pdf
https://www.bazgirisim.com/ticari-heyetler-alim-heyetleri-ihracat-destekleri/

o Tarih: 15-16 Ocak 2025

o Konu: Gida ve Gida Teknolojileri

o Sehir: Bologna, italya

o Organizator: BolognaFiere SPA

o Aciklama: Gida ve gida teknolojileri sektériine odaklanan bu fuar, italya'nin
Bologna sehrinde diizenlenmektedir. Gida Ureticileri, isleme ve paketleme
teknolojileri sergilenmektedir.

o Web sitesi: BolognaFiere

2. GRUNE WOCHE - THE GLOBAL HUB FOR AGRIBUSINESS

o Tarih: 17-26 Ocak 2025

o Konu: Tarim, Hayvancilik, Tarim Teknolojisi

o $Sehir: Berlin, Aimanya

o Organizator: Messe Berlin GmbH

o Acgiklama: Berlin'de diizenlenen bu fuar, tarim, hayvancilik ve tarim
teknolojileri alanindaki yenilikleri sergileyen bir etkinliktir. Dunyanin doért bir
yanindan katilimcilarla, sektdre dair genis bir yelpazede Urin ve hizmet
sunulmaktadir.

o Web sitesi: Grine Woche

3. 49th WINTER FANCY FOOD SHOW

o Tarih: 19-21 Ocak 2025

o Konu: Gida ve Gida Teknolojileri

o $Sehir: Las Vegas, ABD

o Organizator: Specialty Food Association

o Acgiklama: ABD'nin Las Vegas sehrinde diizenlenen bu fuar, gida ve gida
teknolojileri alanindaki en blyuk etkinliklerden biridir. Yenilikgi gida drtnleri ve

teknolojileri sergilenmektedir.

o Web sitesi: Fancy Food Show



https://www.bolognafiere.it/
https://www.gruenewoche.de/
https://www.specialtyfood.com/

4. DAIRYTECH 2025
o Tarih: 21-23 Ocak 2025
o Konu: Gida ve Gida Teknolojileri
o Sehir: Moskova, Rusya
o Organizator: ITE Eurasian Exhibitions FZ-LLC
o Acliklama: Rusya'nin Moskova gehrinde duzenlenen bu fuar, sut Uranleri ve
ilgili teknolojileri odak alir. Stt endustrisindeki yenilikler ve teknolojiler
sergilenmektedir.
o Web sitesi: DairyTech
5. AGROMASHEXPO
o Tarih: 22-25 Ocak 2025
o Konu: Tarim Makinalar
o $ehir: Budapeste, Macaristan
o Organizatoér: Hungexpo
o Aciklama: Macaristan'da dizenlenen bu fuar, tarim makineleri ve
teknolojilerine odaklanmaktadir. Tarim sektori profesyonelleri icin dnemli bir

ticaret platformu sunmaktadir.

o Web sitesi: Agromash Expo

Bu fuarlarin tim detaylarini ve web sitelerini inceleyerek, gida ve tarim sektériine dair en son
yenilikleri ve teknolojileri kesfedebilirsiniz.

3.3. Gida Firmalari igin Tanitim Destekleri

Gida sektoérindeki firmalar, uluslararasi pazarlara acgilmak igin bir dizi tanitim desteginden
faydalanabilirler. Bu destekler, ihracat¢i firmalarin markalarini ve urinlerini tanitmalarina,
yeni pazarlara girmelerine ve daha fazla muisteri kazanmalarina yardimci olmak amaciyla
saglanmaktadir.

Tanitim Destekleri Kapsaminda Saglanan Yardimlar:

1. Fuar Katihm Destegi:


https://www.dairytech.ru/
https://hungexpo.hu/

o Gida firmalarinin uluslararasi sektorel fuarlara katilimi igcin saglanan fuar
destekleri sayesinde, firmalar hedef pazarlarda taninma firsati bulur. Bu tir
fuarlar, potansiyel alicilarla dogrudan goériisme, is baglantilari kurma ve
pazar arastirmasi yapma imkani sunar.

o Turkiye, gida sektorindeki fuarlara katilimi tegvik etmek igin belirli bir
bltce ayirmaktadir ve bu destekler, gida firmalarina uluslararasi alanda daha
gorundr olmalarini saglar.

2. Reklam ve Tanitim Destegi:

o Gida firmalari, Grinlerini tanitmak icin reklam ve tanitim faaliyetlerine devlet
destegi alabilir. Ozellikle yeni pazarlara agiimak isteyen firmalar icin bu destek
cok dnemli bir avantaj saglar. Dijital reklam, TV reklamlari, radyo reklamlari
gibi farkl platformlarda tanitim yapilabilir.

3. Pazar Arastirmasi Destegi:

o Pazar arastirmasi yapma konusunda devlet destedi saglanarak, firmalarin
hedef pazarlar daha iyi anlamalarina ve satig stratejilerini buna goére
belirlemelerine olanak taninir. Bu arastirmalar, firmalarin girecegdi pazardaki
tlketici edilimlerini, rekabet ortamini ve potansiyel talep dizeylerini analiz
etmelerine yardimci olur.

4. Yurtdisi Tanitim Faaliyetleri:

o Tarkiye'nin ticaret ataselikleri, yurtdisindaki ticaret merkezleri ve
ekonomik igbirligi projeleri gibi yerlerde yapilan tanitim faaliyetlerine katilim
icin firmalara destek saglanir. Yurt digi tanittim misyonlari veya heyet
organizasyonlar gibi etkinlikler, Turkiye'deki gida firmalarinin yurt disinda
daha fazla taninmasini saglar.

5. Dijital Pazarlama Destekleri:

o Gida firmalar, dijital kanallar UGzerinden e-ticaret platformlari ve dijital
reklam stratejileri ile pazar paylarini artirabili. Bu noktada, Turkiye'deki
firmalar icin saglanan dijital pazarlama ve e-ticaret destekleri, kiresel
pazarda daha fazla gorinlrlik kazanmalarina yardimci olur.

Potansiyel Firsatlar:

Tanitim destekleri, 6zellikle yeni pazarlara giris yapmak isteyen firmalar icin son derece
onemlidir. Bu destekler sayesinde firmalar, buyuk fuarlara katilim, dijital reklam stratejileri
gelistirme ve sektdrel tanitimlar yaparak daha fazla miisteri kazanabilir. Turkiye'nin gida
ihracatinda énemli pazarlar olan ABD, Almanya, Cin ve Fransa gibi tlkelere yonelik tanitim
faaliyetlerine katihm, Tarkiye'nin gida sektoru icin dnemli bir byime firsati olugturabilir.



IMFEmm. 3

2025 Yil ihracat
Trendleri: Gelecege
Hazir Misiniz?

2025 Yili thrac endlen Thrkiy

57 Simdi Oku

2025 Yili ihracat Trendleri yazimiz icin tiklayin.
3.4. Gida Firmalar igin Marka Tescili ve Korunmasi Destekleri

Marka tescili, gida sektériindeki firmalarin markalarini hukuki agidan koruma altina
almasi icin cok énemli bir adimdir. TUrkiye'de gida firmalari, uluslararas| pazarlarda marka
haklarini korumak ve rekabet avantaji saglamak amaciyla c¢esitli marka tescili ve
korunmasi desteklerinden yararlanabilirler.

Marka Tescili ve Korunmasi Kapsaminda Saglanan Yardimlar:

1. Marka Tescil Destegi:

o Turkiye, gida firmalarinin yurt diginda marka tescilini gergeklestirmelerine
yardimci olmak amaciyla cgesitli finansal destekler sunmaktadir. Yurt disi
pazarlarinda marka korumasi saglamak icin gerekli olan marka tescil
basvurulari icin finansal destek verilir.

o Ozellikle yeni pazarlar hedefleyen firmalar icin, marka tescil bagvurusu
blylk dnem tasir ve Turkiye'deki Marka Tescil Kuruluglari ve Uluslararasi
Marka Tescil Kurumlar tzerinden basvurular yapilabilir.
2. Patent ve Endustriyel Tasarim Tescili:
o Patent ve endiistriyel tasarimlar da markalarin korunmasi adina 6nemli
unsurlardir. Gida firmalari, yenilikgi Uruinler gelistirdiklerinde, bu Grtnlerin

patent haklarini almak icin destek alabilirler.

o Ayrica endustriyel tasarimlar Gzerinden gida urunlerinin tasarim haklari
korunarak, Urtnlerin taklit edilmesini 6nlemek mimkuinddr.

3. Uluslararasi Marka Koruma Programlart:


https://www.bazgirisim.com/2025-yili-ihracat-trendleri-gelecege-hazir-misiniz/

o Yurt disinda marka koruma ve fikri miilkiyet haklarini saglamak igin,
Turkiye'deki firmalar, Uluslararasi Fikri Miilkiyet Organizasyonlari (WIPO)
gibi kuruluglar aracihdiyla marka tescil igslemlerini gerceklestirebilir.

o Turkiye, uluslararasi markalarin daha giivenli bir sekilde korunmasini
saglamak amaciyla firmalara yurtdigi marka tescil basvurusu konusunda
yardimci olur.

4. Marka Hirsizhgi ve Taklit Uriinlerle Miicadele:

o Tdurkiye, gida firmalarinin marka hirsizhigini édnlemelerine yénelik cesitli yasal
destekler sunmaktadir. Urlinler Gizerinde yapilan taklitler ve haksiz rekabet ile
mucadele etmek icin hukuki yollarla firmalar korunur.

o Ayrica, gida sektériinde glvenli Urlnler ve marka dogrulama siregleri
firmalarin uluslararasi pazarlarda glven olusturmasina yardimci olur.

Potansiyel Firsatlar:

Marka tescili ve korunmasi, 6zellikle uluslararasi pazarlara giris yapan gida firmalari icin
kritik bir adimdir. Marka tescili, firmalarin fikri malkiyet haklarini koruyarak marka degerini
artirmalarini saglar. Ayrica, taklit Griinlerle micadele ve rekabetin saglanmasi, markalarin
guvenilirligini artirarak daha fazla talep yaratir.

Tarkiye'deki gida firmalari, bu desteklerden faydalanarak yurt disi pazarlarinda daha saglam
bir yer edinebilir. ABD, Almanya, Cin gibi blyutk pazarlarda marka tescili yapmak, firmalarin
gluvenli bir sekilde ticaret yapmalarini saglar. Bu silrecler, firmalarin marka bilinirligini
artirmalarina ve uluslararasi ticarette daha fazla basari elde etmelerine yardimci olur.

Tanitim destekleri ve marka tescili destekleri, Turkiye'nin gida sektérindeki firmalar igin
onemli stratejik aracglardir. Yurtdigi tanitim faaliyetleri, fuarlar, reklam destekleri ve pazar
arastirmalari gibi firsatlar, firmalarin daha fazla pazar payl kazanmasina yardimci olur.
Ayrica, marka tescili ve korunmasi konusunda saglanan destekler, firmalarin fikri mulkiyet
haklarini koruyarak daha guvenli bir sekilde uluslararasi pazarlarda faaliyet gostermelerine
olanak tanir. Turkiye, Ticaret Bakanhgdi ve Marka Tescil Kuruluglari ile saglanan desteklerle,
gida firmalarinin uluslararasi ticaretin getirdigi firsatlari en iyi sekilde degerlendirmelerini
saglar.
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3.5. Gida Firmalari igin Ticaret Heyetleri Ve Destekler
Ticaret Heyeti Tirleri:

e Genel Ticaret Heyeti
e Sektorel Ticaret Heyeti (gida odakli)

e Alim Heyeti Programlari
Destek Oranlari:

e Konaklama, ulasim, toplanti salonu giderlerinin %50’si

e Alim heyetlerinde yabanci alicilarin masraflarinin karsilanmasi
Hedef Pazarlarda Heyet Ornekleri:
e Almanya (Gida)

e Suudi Arabistan (Helal trlnler)
e ABD (Etnik market zincirleri)

e (in (Perakende ve Horeca sektorl)

3.6. Gida Firmalan igin Yurtdisi Birim Destekleri

Yurtdisi birim destegi, gida firmalarinin yurt disindaki pazarlarda daha etkin hale gelmelerini
saglamak amaciyla saglanan énemli bir destek turtdir. Bu destek, firmalarin yurtdisinda ofis
acmalarina, sube kurmalarina, ticaret ve lojistik aglarini genisletmelerine yardimci olur.

Yurtdigi Birim Destekleri Kapsaminda Saglanan Yardimlar:

1. Yurtdisi Ofis ve Sube Kurulum Destegi:
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o Turkiye, gida firmalarinin yurt disinda ofis agmalarini ve subeler kurmalarini
tesvik etmek amaciyla finansal destekler saglar. Bu destek, lojistik, personel
maaglari, ofis giderleri ve yerel pazarda is gelistirme faaliyetleri igin
kullanilabilir.

o Yurtdigi birimlerin kurulmasi, Turk gida firmalarinin daha yakin iligkiler
kurmalarina ve yerel pazara daha hizli adaptasyon saglamalarina yardimci
olur.

2. Ticaret Miisavirlikleri ve Ataselik Destegi:

o Tdurkiye'nin ticaret musavirlikleri ve ekonomik ataselikleri, firmalarin
yurtdisindaki pazarlarla daha gugli iliskiler kurmalarina yardimci olur. Bu
birimler, firmalarin yurtdiginda ticaret faaliyetlerini izler, yerel is ortamini analiz
eder ve firmalarin potansiyel is ortaklariyla tanismalarini saglar.

3. Yurtdisindaki Magaza ve Distribiitor Segimi:

o Yurtdisindaki distribltér secimi ve perakende madgazalarina giris stratejileri
konusunda Tirk gida firmalarina yardimci olmak amaciyla saglanan
destekler, firmalarin hedef pazara en uygun is ortaklarini bulmalarini saglar.

4. Yurtdigindaki Fuarlar ve Etkinlikler:

o Gida firmalarinin yurtdisindaki sektorel fuarlara katilmalari veya ticari
etkinlikler dizenlemeleri igin yapilan destekler, Turk gida Urunlerinin global
pazarda daha taninabilir hale gelmesine olanak tanir. Bu tir etkinlikler,
yurtdisi pazarlarda marka bilinirligini artirma ve yeni is firsatlari yaratma
konusunda 6nemlidir.

5. Yurtdisi Egitim ve Danigsmanlik Destegi:

o Firmalarin yurtdisindaki pazarlari anlamalari ve yerel is yapma kiltirine
uyum saglamalari amaciyla verilen egitim ve danigsmanlk hizmetleri de buyuk
destek saglar. Bu destek, firmalarin gelisen pazar trendleri hakkinda bilgi
edinmelerine ve daha stratejik kararlar almalarina yardimci olur.

Potansiyel Firsatlar:

Yurtdigi birim destekleri, Tdrk gida firmalarinin uluslararasi alanda daha etkin hale
gelmelerini saglar. Ozellikle Amerika, Almanya, Cin gibi blyiik pazarlara aciimak isteyen
firmalar igin sube acma, distribatérlik ve yerel is baglantilari kurma imkéani yaratir. Bu
destekler sayesinde firmalar, uluslararasi ticarette daha gugclu bir varlik olusturabilirler.
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3.7. Yurtdisgi Pazar Arastirmasi Destegi, Seyahat ve Konaklama Destekleri

Yurtdisi pazar arastirmasi, gida firmalarinin yeni pazarlara girmeden 6nce detayl bir analiz
yapmalarini saglayan 6énemli bir adimdir. Turkiye'nin sagladigi bu destekler, firmalarin
potansiyel pazarlari dogru bir sekilde degerlendirmelerine yardimci olur.

Yurtdigi Pazar Arastirmasi Destegi Kapsaminda Saglanan Yardimlar:

1. Pazar Arastirmasi Finansmani:

o Turkiye, gida firmalarina yurtdisinda pazar arastirmasi yapabilmeleri icin
finansal destek saglar. Bu arastirmalar, hedef pazarin ekonomik durumu,
tuketici egilimleri, rekabet analizleri gibi dnemli bilgileri igerir. Firmalar bu
desteklerle, ihracat yapacaklari pazari daha iyi anlamalarina yardimci olur.

o Ayrica, firmalar potansiyel is ortaklarini ve rakiplerini taniyarak stratejik
kararlar alabilir.

2. Yurtdisi Pazara Girig Raporlari:

o Turkiye'nin destekledigi bir diger énemli arac¢ ise yurtdisindaki pazara giris
raporlanidir. Bu raporlar, belirli bir llkeye ya da bolgeye ydnelik pazar
firsatlarini ortaya koyar. Firmalar, bu raporlar sayesinde yeni pazarlara giris
stratejileri olusturabilir.

3. Seyahat ve Konaklama Destekleri:
o Gida firmalarinin yurtdisinda gergeklestirecegi is gorismeleri, fuarlara katilm
veya bolgesel toplantilar igin yapilan seyahat ve konaklama destekleri,

firmalarin yeni pazarlara daha kolay erismesini saglar.

o Bu destek, yurtdigi ziyaretler esnasinda yapilacak b2b gdériismeler ve ticaret
etkinlikleri icin oldukga dnemlidir.


https://www.bazgirisim.com/wp-content/uploads/2025/03/B2B-Ihracat-Pazarlama-Is-Gelistirme-ve-Satis-E-Kitabi_compressed.pdf

4. Yerel Danigmanlik ve Rehberlik Destegi:

o Yerel danismanlik ve rehberlik hizmetleri, firmalarin yurtdisindaki pazarda
daha verimli caligabilmelerini saglar. Bu hizmetler, yerel mevzuat, vergi
yasalari, gimrik prosedurleri gibi konularda firmalara yardimci olur. Ayrica,
yerel is yapma kulturtne dair bilgi edinmelerini saglar.

Potansiyel Firsatlar:

Yurtdigi pazar arastirmasi destegi ve seyahat konaklama destekleri, Tlrk gida firmalarinin
uluslararasi pazarlara adim atarken daha bilingli kararlar almasini saglar. Yeni pazarlar ve ig
firsatlari hakkinda derinlemesine bilgi edinmek, firmalarin rekabet avantaji elde etmelerini
saglar. Ayrica Suriye, Irak, Birlesik Arap Emirlikleri gibi Orta Dodu ve Asya pazarlarinda da
bu destekler, Turkiye'nin pazar payini artirmasina yardimci olabilir.

BAZ Girizim

Ticaret Bakanhg:
E-lhracat _
Destekleri Ozeti

3.8. Diger Destekler

e TURQUALITY ve Marka programi destekleri
e Yurt disi marka tescil giderleri
e 5 yil boyunca tanitim ve danigsmanlik destegi

e Dijital ve fiziksel magaza dekorasyonu destekleri

Ornek: Peyman, TURQUALITY destegiyle Avrupa pazarinda biyime sagladi.


https://www.bazgirisim.com/wp-content/uploads/2024/01/Sirketler-Icin-E-Ihracat-Destekleri_29052023-2.pdf
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Marka ve Turquality destek programlan hakkinda
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4. Ek Kaynaklar

Ticaret Bakanligi: www.trade.gov.tr

Turkive ihracatcilar Meclisi (TIM): www.tim.org.tr

ilgili inracatg Birlikleri (OAIB, IHBIR vb.)

UR-GE Proje Duyurulari

GTIP ve lilke bazl istatistikler igin TUIK ve Ticaret Bakanli§i veritabanlar

5. Sonug ve Eylem Plani

Pazarlama ve pazar arastirmasi yap
inracat belgelerini hazirla

Ticaret Bakanhgi desteklerine bagvur
Fuar ve ticaret heyetlerini planla
Markalagsma ve tanitim adimlarini uygula

6. Gida ihracatgisi igin Check-List

6.1. Uriin ve Pazar Hazirhg:

e Urlinim hedef pazarin talep ve trendlerine uygun mu?

e Uriinim igin gerekli kalite belgeleri ve sertifikalar hazir mi?
o Saglk Sertifikasi
o Helal/Kosher Sertifikasi (pazara gore)
o HACCP /ISO 22000/ BRC vb.

e Hedef pazar(lar) ve musteri profili belirlendi mi?

e Uriin GTIP kodlari dogru tespit edildi mi?


https://www.bazgirisim.com/marka-ve-turquality-destekleri/
https://www.trade.gov.tr
https://www.trade.gov.tr
https://www.tim.org.tr
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6.2. Resmi ihracat Evraklari ve Prosediirler

Ticari Fatura hazirlandi mi?

Ceki listesi diizenlendi mi?

Mense Sahadetnamesi alindi mi?

ATR / EUR.1 Dolasim Sertifikasi hazirlandi mi?

GUmruk mugaviri ve lojistik partneri belirlendi mi?

6.3. Ticaret Bakanlgi Destekleri Bagvurulari

Pazara giris belgeleri icin destek bagvurusu yapildi mi?
Fuar katilim desteklerine basgvuruldu mu?
Tanitim ve reklam harcamalari destegi planlandi mi?

Pazara Giris Projesi, ihracat Is Plani ve Pazar Arastirmasi Destegi Caligildi mi?

6.4. Pazarlama ve Tanitim Hazirliklan

inracat odakli web sitesi hazirlandi mi?

Yurt digina yonelik dijital reklam buatgesi olusturuldu mu?
Hedef pazar dilinde katalog/brosir hazirlandi mi?
E-ticaret / e-ihracat kanallari analiz edildi mi?

Sosyal medya ve igerik stratejisi belirlendi mi?


https://www.bazgirisim.com/helal-belgesi-ve-helal-belgelendirme/

6.5. Ticaret Heyeti ve Fuar Planlamasi
e Hedef pazarlara yonelik ticaret heyetlerine katilim planlandi mi?
e Yurt disi fuar katilm takvimi hazirlandi mi?
e Gorlusme yapilacak potansiyel alici listesi olusturuldu mu?
e Stand tasarimi, numune ve promosyon malzemeleri hazir mi?

e Fuar sonrasi takip plani hazir mi? (teklif, numune génderimi vb.)

6.6. Operasyon ve Lojistik Suregleri
e Yurt disi depo/magaza ihtiyaci analiz edildi mi?
e Navlun ve sigorta slrecleri belirlendi mi?
e Lojistik partnerlerle fiyat teklifi alindi mi?

e Uriin ambalajlari hedef pazar regiilasyonlarina uygun mu?

6.7. Surdurilebilirlik ve Uzun Vadeli Planlama
e Marka tescil ve koruma stregleri baslatildi mi?
e Yurt disinda sirket/sube kurma opsiyonu degerlendirildi mi?
e Finansal ve hukuki danigman destegi alindi mi?

e Yillik ihracat ve blyime hedefleri belirlendi mi?

7. Sonug

Tarkiye'nin gida ve tarim drUnleri ihracatinda biyuk firsatlar ve blylime potansiyeli
bulunmaktadir. Ticaret Bakanhdi'nin sundugu cesitli destekler ve stratejik planlamalar,
Tarkiye'nin bu firsatlari degerlendirmesine yardimci olacak ve kiiresel pazarda daha gugli
bir yer edinmesini saglayacaktir. Gida ihracati yapmak isteyen firmalarin dogru adimlari
atarak, stratejik hedefler belirleyerek ve ihracat desteklerinden faydalanarak basariya
ulasmalari mimkunddr.
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